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Zadanie: Wyjasnij, jak dziatania Twojej organizacji wpisujg sie w zatozenia 4R
(reuse-reduce-repair-recycle). Moze odnosi¢ sie do produktu, cykli zycia, dziatan
charytatywnych, systemow biznesowych - wszystkiego, co tgczy sie z najwazniejszymi
kwestiami.

Ponowne uzycie (reuse)

Redukcja (reduce)

Naprawa (repair)

Recykling (recycle)
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Zadanie: Korzystajgc z ponizszej mapy mysli, wypisz co najmniej pie¢ pomystéw lub zalecen,
ktére pozwolg Twojej organizacji potgczy¢ praktyki marketingu ekologicznego ze swojg strategia
marketingowg, aby lepiej dotrze¢ do Swiadomych ekologicznie konsumentdw, zwiekszajgc
ogblne ukierunkowanie na konsumenta. Opisz, w jaki spos6b mozna zmieni¢ strategie, aby
skupi¢ sie na klientach, ich potrzebach i wartosciach.

Ukierunkowanie
na klienta
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Zadanie: Zaznacz czy ponizsze zdania zwigzane z kwestiami zréwnowazonego rozwoju s3
prawdziwe czy fatszywe.

1. Greenwashing odnosi sie do oszukanczej praktyki
polegajgcej na fatszywym promowaniu produktu lub
ustugi jako przyjaznej dla Srodowiska.

2. Zielony marketing polega wytgcznie na promowaniu
produktéw; nie obejmuje propagowania
zrownowazonych praktyk biznesowych.

3. Dziatania w zakresie ekologicznego marketingu czesto
obejmujg edukacje konsumentéw na temat wptywu ich
decyzji zakupowych na srodowisko.

4, Zielone strategie marketingowe sg zawsze drozsze w
realizacji w poréwnaniu do tradycyjnych metod
marketingowych.

5. Marketing ekologiczny moze obejmowac wykorzystanie

materiatow opakowaniowych pochodzgcych z recyklingu
lub ulegajgcych biodegradacji.
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Zadanie: W jaki spos6b Twoja organizacja moze wykorzystac idee i teorie zielonego marketingu
przy podejmowaniu decyzji w kwestiach transportu i logistyki? Czy wybory i dziatania majgce na
celu ochrone Srodowiska mozna reklamowac pozytywnie i etycznie, aby pokaza¢, ze Twoja firma
jest ekologiczna? Zapisz jeden sposdb, w jaki mozna to zrobi¢ dla kazdego etapu.

Spedycja

e

Transport

Magazynowanie

Dostawa
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Zadanie: Zaplanuj prostg ekologiczng kampanie marketingowg dla swojego produktu lub
ustugi. Uwzglednij w swojej kampanii nastepujgce aspekty:
e Zidentyfikuj grupe docelowg, biorgc pod uwage dane demograficzne i zachowania
konsumentdw zwigzane ze zrbwnowazonym rozwojem srodowiska.
o Wymysl kluczowe przestanie kampanii, ktére podkresli korzysci dla Srodowiska wynikajgce z
Twojego produktu lub ustugi.
e Pomysl o opakowaniu lub zastosowaniu oznakowan ekologicznych/certyfikatow
e Stosuj jasng i szczerg komunikacje przez catg kampanie: unikaj greenwashingu, przekazujac
przejrzyste informacje na temat wptywu produktu lub ustugi na Srodowisko.
e Rozwaz co najmniej dwa rdzne sposoby, ktore mozesz wykorzysta¢, aby dotrze¢ do
szerokiego grona odbiorcow.
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Zadanie: Podzielcie sie na mniejsze grupy, od 3-5 os6b. W grupach omédwcie jak wymienione
definicje mogg by¢ zastosowane w kontekscie waszej firmy lub marki. Nastepnie, wybierzcie
jedng z powyzszych definicji i przedyskutujcie, jakie konkretne kroki mozna podja¢, aby
zintegrowac dang zasade w dziatalnosci firmy.

Na koniec, zaprezentujcie swoje odpowiedzi na forum.

Definicje kluczowych pojec:
1.Ekologiczna Marka (Green Brand):

o Definicja: Marka, ktéra jest identyfikowana przez konsumentéw jako zwracajgca uwage
na ochrone Srodowiska naturalnego, wtgczajgc w to zaréwno procesy produkcyjne, jak i
produkt koncowy.

o Przyktad w praktyce: Produkty, ktére majg certyfikaty ekologiczne, takie jak Fair Trade
czy Eco-label.

2.Zarzadzanie Marka Ekologiczng (Green Brand Management):

o Definicja: Proces strategicznego kierowania marka w taki sposéb, aby wzmocnic jej
ekologiczny wizerunek i zbudowac zaufanie konsumentédw poprzez konsekwentne
dziatania na rzecz ochrony Srodowiska.

o Przykiad w praktyce: Regularne audyty sSrodowiskowe, transparentnos¢ w komunikacji
zwigzanej z dziataniami proekologicznymi.

3.Tworzenie Marki Ekologicznej (Creating a Green Brand):

o Definicja: Proces projektowania i wprowadzania na rynek marki, ktéra od samego
poczatku zintegrowana jest z wartosciami zrbwnowazonego rozwoju.

o Przyktad w praktyce: Rozpoczecie dziatalnosci od wyboru dostawcéw z certyfikatami
ekologicznymi, projektowanie produktéw podlegajgcych recyklingowi.

4.Zré6wnowazony Rozwdj (Sustainable Development):

o Definicja: Rozw¢j, ktéry spetnia potrzeby obecne bez kompromitowania mozliwosci
przysztych pokolen do zaspokojenia ich wtasnych potrzeb.

o Przyktad w praktyce: Uzywanie odnawialnych Zrddet energii, minimalizacja odpadéw
produkcyjnych, optymalizacja zuzycia zasobodw.

5.8lad Weglowy (Carbon Footprint):

o Definicja: Catkowita suma emisji gazow cieplarnianych wyrazona w ekwiwalencie
dwutlenku wegla, ktorg generuje produkt, ustuga, organizacja, wydarzenie lub osoba.

o Przyktad w praktyce: Obliczanie $ladu weglowego firmy i podejmowanie dziatan na
rzecz jego redukcji poprzez np. efektywniejsze wykorzystanie energii czy przejscie na
zrodta odnawialne.
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Zadanie: Podzielcie sie na mniejsze grupy, od 3-5 oséb. Kazda grupa wybiera jedng firme i
pokazuje jak ta firma moze zaimplementowad zasady zielonego marketingu. Zadanie polega na
identyfikacji mocnych i stabych stron w strategii firmy oraz zaproponowaniu usprawnien.

Nastepnie, przygotujcie prezentacje, w ktorej przedstawicie plan wdrozenia wybranych strategii
zielonego marketingu.

Na koniec, zaprezentujcie swoje odpowiedzi na forum. Prezentacje bedg oceniane pod katem
kreatywnosci, realizmu i potencjalnego wptywu na srodowisko i spoteczenistwo.

Nazwa Firmy:

MOCNE STRONY StABE STRONY
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Zadanie: Wybierz najbardziej odpowiednig odpowiedz dla kazdego z ponizszych pytan.
Przemysl kazde pytanie i postaraj sie wybra¢ odpowiedz, ktéra najlepiej odzwierciedla zasady

zrobwnowazonego rozwoju i zarzgdzania marka.

Co to jest "ekologiczna marka"?

A) Marka, ktéra uzywa w swojej reklamie koloru zielonego

B) Marka, ktéra uwzglednia wptyw swojej dziatalnosci na srodowisko
C) Marka, ktéra wykorzystuje tylko organiczne surowce

D) Marka, ktora jest popularna wsréd mtodych ludzi

Ktore dziatanie nie jest przyktadem zréwnowazonego zarzadzania markag?
A) Systematyczne zmniejszanie odpaddw produkcyjnych

B) Regularne uzywanie testow na zwierzetach

C) Wykorzystanie odnawialnych zrddet energii

D) Implementacja programdw recyklingu

Jakie dziatanie moze poméc firmie w budowaniu ekologicznej marki?

A) Zwiekszenie wykorzystania plastikowych opakowan

B) Ignorowanie opinii klientow na temat produktow

C) Wdrazanie inicjatyw zwiekszajgcych swiadomos¢ ekologiczng wsrdéd konsumentéw
D) Ograniczenie inwestycji w nowe technologie

Co oznacza "Slad weglowy" firmy?

A) llos¢ emitowanego dwutlenku wegla przez pracownikéw firmy

B) Catkowita suma emisji gazow cieplarnianych spowodowana przez firme
C) Stopa wzrostu firmy na rynku miedzynarodowym

D) llo$¢ odpaddéw produkowanych przez firme

Dlaczego zréwnowazony rozwdj jest wazny dla firm?

A) Pomaga w uniknieciu ptacenia podatkéw

B) Zmniejsza potrzebe zatrudniania pracownikow

C) Pomaga w budowaniu pozytywnego wizerunku i przycigganiu klientéw
D) Jest wymagany tylko w duzych miedzynarodowych korporacjach

Ktéry z tych czynnikéw nie jest korzyscig wynikajaca z posiadania zrownowazonej marki?

A) Zwiekszone zaangazowanie klientow
B) Wyzsze koszty operacyjne

C) Lepsza pozycja konkurencyjna

D) Zwiekszone zaufanie interesariuszy
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Zadanie: Wypetnij ponizszg karte pracy, korzystajgc z podpowiedzi pytan.

Wypisz 10 powodéw, dlaczego zréwnowazony rozwgj jest wazny dla firm.

uinhwhe=
© YN

Sporzadz liste 5 korzysci, ktére firma moze osiagnac dzieki zréwnowazonemu rozwojowi.

uinhwhe=

Wybierz jedng korzys¢ i przedstaw argumenty, dlaczego jest to wazne dla firmy.

Przeanalizuj, jakie dziatania firma moze podjaé, aby wprowadzi¢ zréwnowazony rozwd;j.

Przygotuj liste dziatan, ktére mozna podjaé¢ w firmie, aby promowa¢é zréwnowazony
rozwoj wsrod pracownikoéw i klientéw.
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Zadanie: Wypetnij ponizszg karte pracy, korzystajgc z podpowiedzi pytan.

Wyjasnij pojecia zielonego marketingu - jak rozumiesz to pojecie? Stwoérz wiasnag
definicje zielonego marketingu

Wypisz 5 korzysci zielonego marketingu dla organizacji

uinhwWwh=

Zidentyfikuj obszary, w ktérych organizacja moze wprowadzic zielone inicjatywy

Okresl 5 konkretnych celéw zwigzanych z ochrong srodowiska

LA

W jaki sposéb zachecisz wspoétpracownikéw do aktywnego uczestnictwa w inicjatywach
zielonego marketingu w swojej firmie? W jaki sposéb zbudujesz Swiadomos¢ zielonego
marketingu wsréd wspoétpracownikow?

. A
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