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SCENARIUSZ ZAJEC
16 H

GREEN MARKETING
W BIZNESIE
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KREATYWNI DLA
BIZNESU



CEL ZAJEC:

Celem zajeC jest zapoznanie uczestnikow z koncepcja
green marketingu, jego znaczeniem w Dbiznesie oraz
zastosowaniem praktycznym. Uczestnicy dowiedzg sie,
jak opracowaC i wdrozyC strategie marketingowe
zorientowane na zrownowazony rozwoj.

GRUPA DOCELOWA:

e Menadzerowie,

e Specjalisci ds. marketingu,

e Wiasciciele firm,

e Studenci zarzadzania i marketingu,
e Wszystkie zainteresowane osoby

MATERIALY:

e Projektor i komputer

e Flipchart i markery

e Karty pracy i materiaty edukacyjne
e Przyktady studiow przypadkow

e Dostep do Internetu
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DZIEN 1

Godziny zajec 9:00 - 17:00

. WPROWADZENIE
9:00 - 12:00 (3H)

MATERIALY: / FILM WPROWADZAJACY / PREZENTACJA 1,2,3 /
PODCAST 1/ KARTA PRACY 112/

TEMATY:

e Podstawy zielonego marketingu

e Prowadzgcy wybiera jedng z prezentacji: 1, 2 lub 3.

e \Wprowadzenie i omowienie celow warsztatu.

e /naczenie zielonego marketingu w biznesie / Podcast 1/

1. ZNACZENIE MARKETINGU EKOLOGICZNEGO DLA
PRZEDSIEBIORSTW

e Strategie marketingowe z zakresu ekologii / Karty pracy 1i2/
e Profil ekologicznego konsumenta.

e Trendy konsumenckie w dziedzinie ekologii

e Znaczenie zielonego marketingu dla Twojej firmy.

PRZERWA 30 MINUT
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I1l. STRATEGIE MARKETINGU EKOLOGICZNEGO
12:30 - 15:00 (2,5 godz.)

CWICZENIE 6: MATERIALY:
TEMATY:

e Podstawy strategii i taktyk zrownowazonego marketingu.

e Zaangazowanie klientdw w zrownowazony rozwaoj

e Podnoszenie renomy firmy za pomocg  strategii
marketingowych o charakterze proekologicznym.

e Grupowe cCwiczenie: Tworzenie zrownowazonego planu
marketingowego dla okresSlonej organizacji.

e Dyskusja

PRZERWA 30 MIN

IV. IDENTYFIKACJA KLUCZOWYCH ELEMENTOW LANCUCHA
DOSTAW W PRZEDSIEBIORSTWIE
15:15-16:30 (1,5 GODZ.)

MATERIALY: / CWICZENIE 9 /

TEMATY:

e Analiza potencjalnych ulepszen i modyfikacji przy uzyciu
ekologicznych i zrownowazonych rozwigzan.
e Przygotowanie propozycji zmian i przygotowanie sie do

prezentacji przeglagdu zarzgdowi.

DIALOG

Dofinansowane przez 7
of Transformatlon

Unie Europejska

SSSSSSSSSSSSSS
AAAAAAAAAAAA
BBBBBBB




™.
5@\%

g ' 4

9
35
o
=
J

)

ESPOoN

ANARE

e /bieranie danych i informacji o dziatalnosci firmy.

e Generowanie raportu wstepnego z podziatem na
sekcje.

e Weryfikacja danych i zakonczenie edycji raportu.

PODSUMOWANIE DNIA 1
16:30 - 17:00 (30 MIN)

e Podsumowanie zajec

e Refleksja
e Q&A

—————————— D
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DZIEN 2
Godziny: 9:00 - 17:00

. WSTEP - ZARYS PLANU DNIA
9:00 - 9:30 (30 MIN)

TEMATY:

e Kontynuacja  zagadnien dotyczgcych Zielonego
Marketingu

II. DYSKUSJA - WPROWADZENIE DO SES]JI 111
9:30-10:30 (1 H)

MATERIALY: / PODCAST 2/

1. PRZEPROWADZENIE ANALIZY ZACHOWAN
KONSUMENTOW W ZWIAZKU Z OPRACOWANYM
PRODUKTEM LUB UStLUGA

10:30 - 13:30 (PRZERWA 15 MIN 12:00 - 12:15)

MATERIALY: / CWICZENIA 213/

TEMATY:

e \Wykonanie analizy zachowan konsumentow
w odniesieniu do produktu lub ustugi opracowane;

w ¢wiczeniunr 1 &2
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e Analiza zachowan konsumentéw w zakresie zielonego
marketingu pocigga za sobg

e Zrozumienie motywacji, postaw i zachowan konsumentow
w stosunku do produktdow przyjaznych srodowisku |
zrownowazonych praktyk.

PRZERWA 30 MIN

IV. TWORZENIE PLAKATU PRZEDSTAWIAJACEGO TWO])
PRODUKT LUB USLUGE PRZY UZYCIU EKOLOGICZNYCH
STRATEGII MARKETINGOWYCH PRZY UZYCIU CANVA

14:00 - 16:15 (2H 15 MIN)

MATERIALY: / CWICZENIE 4 /

TEMATY:

e Utworz plakat lub grafike w mediach spotecznosciowych

orzedstawiajgcg Twoj produkt, ustuge lub firme jako

orzyjazng dla srodowiska i zrownowazong, korzystajgc z
zielonych strategii marketingowych z wykorzystaniem
platformy Canva

e Zielone strategie marketingowe w biznesie

V. PODSUMOWANIE WARSZTATOW
16:15 - 17:00 (45 MIN)

e Podsumowanie
e Rozdanie Certyfikatow
e Koniec warsztatow
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